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Introducción 

u no de los sistemas de comunicación que concentra más proce- 
sos a estudiar es la propaganda. Los principales calificativos 

que se le han aplicado en la sociedad moderna la designan como 
una forma omnipotente de dominación, de manipulación, o,  en el 
mejor de los casos, de comunicación política. La mayoría de las 
apreciaciones sobre ella poseen una carga peyorativa, y muchas 
otras la consideran como un sistema complejo de comunicación 
cuyo principal promotor es el Estado. 

Como sistema de comunicación, la propaganda se inserta en el 
fenómeno de la comunicación masiva, en cuanto a la circulacien de 
la información, la formación de impresiones y las formas de aglu- 
tinación de gmpos. La acción participativa de los individuos, en re- 
ferencia a su organización social, su configuración cognitiva y afec- 
tiva son, igualmente, elementos que caracterizan a la propaganda. 

El siglo XX se ha distinguido por la cualidad de sus movimientos 
sociales. Una de las principales causas del surgimiento de estos 
movimientos se ubica en referencia a la propaganda. En ella, la 
rapidez informativa, el impacto sobre la muchedumbre o 1% sutileza 
de sus penetraciones, son algunos de los rasgos más acusados. 

Aunque múltiples referencias sobre la propaganda la denotan 
como una técnica científica que permite una infalible fórmula de  
dominación social, su caracterización como sistema de conlunica- 
ción nos lleva a preguntarnos: jeste sistema es tan omnipotente que 
































