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I'xa que un inensaje sea comunicdo se redizan múltiples operaciones, inclu- 
s o  .mes de que &e sca trasmitido y recibido. F.s posible recibir el mensaje 
porque los individuos que se comunican poseen ciertos presupuestos, los 
cuales se b.um en un conociiniento común, mgos lirigüísticos, supuestos del 
rntorno tempor.d, espacial y social. A estos presupuestos Moscovici los ll~iiia 
rrpresentaciones, las cuales conservan, amplían y aumentan un contexto para 
el in termbio en la comunic~ción. 

Mos~.ovi afirma que hasta hoy no existe teoría que identiiique cabalmente 
las transformaciones que se dan en el proceso; ni teoría que se enfoque inás 
a lis representaciones socides que al= individuales. Se requiere deun cstudio 
que muestre cómo una rcprcientaciónsocid generaiin contexto y chino b e  es 
proyectado en 1,s proposiciones. 

1. Hay algo más allá del texto 

"L os Bororo son arara". Esta conocida frase de Levi-Bruhl 
ilustra lo que para él significa la participación mística. Con 

muy pocas pero esenciales palabras, la frase resulta rica en conteni- 
do. Posee, sobre todo, una intensa fuerza comunicativa. Fiel a sus 
propias creencias, el Bororo es capaz de estar profundamente unido 
a su entorno: es él mismo y, a la vez, puede ser un pájaro. Hay que 
señalar que el valor comunicativo íntegro de la frase no se encuen- 
tra condensado sólo en el significado, al lado de las palabras que 




































