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LA televisión, por ser el medio de comunicación con mayor alcance en 
términos espacio-temporales. posee rasgos de suma importancia social 
y cultural. En virtud de que la mayor parte de los patrones de conducta 
se trasmiten a través del rnodelaje, resulta a todas luces interesante co- 
nocer hasta qué punto la gama de modelos que proporcionan los me- 
dios intluye en términos de la creación y recreación de la identidad 
social. 

En este trabajo se revisan algunas de las características sociales de ese 
medio de comunicación masiva para conocer al mismo tiempo la forma 
como se relacionan los textos televisivos con la identidad social. Al 
efecto, se presenta una revisión de algunas de las principales teorías 
psico-sociales sobre el desarrollo y la naturaleza de la identidad social. 
Se analiza el proceso de recepción para llegar finalmente a u n  
planteamientio teórico sobre la relación que se establece entre la identi- 
dad social y los mensajes de la televisión en un proceso de creación y 
circulación de significados y placeres que normalmente ocurre. 

L a sociedad y los individuos coexisten en una relación dialéc- 
tica: éstos reciben de aquélla su identidad social, una parte 

crucial de su ser, en tanto que la sociedad sólo existe por y para 
los individuos. Es en la interacción social donde el individuo 
adquiere los elementos necesarios para convertirse en un ser so- 
cialmente apto para interrelacionarse dentro de su sociedad, a la 
vez que es en dicha interacción donde su unicidad se desarrolla 
como parte fundamental de su identidad social. 














































